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RESUMEN: Los periodistas son quienes, a través de los medios de comunicacién, cubren y enmarcan
los escandalos de corrupcién. De este modo, tienen un papel relevante en la informacion que recibe
la ciudadania sobre este fendmeno. El presente articulo busca averiguar si los profesionales de la
informacion se encuentran influidos por su ideologia politica a la hora de evaluar el nivel de corrupcién
en las distintas instituciones (tanto politicas como regulatorias). También indaga en si creen que la
cobertura de este fendmeno en los medios esta influida por la polarizacién. Para ello, se realizd, entre
marzo y julio de 2023, una encuesta representativa a 391 periodistas espafoles de distintos tipos
de medios, en la que se les preguntd principalmente por su ideologia politica y su percepcidon de la
corrupcidn en distintas instituciones. Los resultados desvelan que los periodistas tienden a percibir
niveles de corrupcion de manera diferente segun su ideologia politica, con una tendencia a considerar
que esta es mayor en los partidos e instituciones que consideran opuestas a su orientacidn ideoldgica.
Esta percepcidn no solo se da a la hora de evaluar los partidos politicos (que, obviamente, tienen una
posicion ideoldgica explicita), sino también con otras instituciones a priori neutrales o no alineadas
politicamente. Por otro lado, la mayoria de los periodistas concuerdan en que la polarizacién politica
existente en Espafia fomenta que los medios busquen y primen la publicacién de escandalos ocurridos
en el seno de partidos politicos de la ideologia contraria.

Palabras clave: periodistas; corrupcion politica; ideologia; polarizacion; percepcidn; encuesta;
periodismo; desinformacidn.
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ABSTRACT: Journalists, through the media, cover and frame corruption scandals, which gives them
a relevant role in how citizens inform themselves about this phenomenon. The aim of this article is
to investigate whether information professionals are influenced by their ideology when assessing
the level of corruption in different institutions, as well as to explore whether they believe that media
coverage of this phenomenon is influenced by polarization. To achieve this, a representative survey was
conducted between March and July 2023 among 391 Spanish journalists from various types of media
across the country. They were primarily asked about their political ideology and their perception of
corruption in different institutions. The results reveal that journalists tend to perceive corruption levels
differently based on their political ideology, with a tendency to perceive greater corruption in parties
and institutions they consider opposed to their ideological orientation. This phenomenon is not limited
to political parties (which, obviously, have an explicit ideological position), but also extends to other
ostensibly neutral or politically unaligned institutions. Additionally, most journalists agree that political
polarization in Spain encourages media outlets to seek and prioritize publishing scandals occurring
within parties of opposing ideologies.

Keywords: journalists; political corruption; ideology; polarization; perception; survey; journalism;
disinformation.

1. Introduccion

La corrupcién ha sido una constante en los dltimos lustros en Espafna. Las portadas de
los medios espanoles han sido copadas por casos cuyos nombres estin interiorizados en el
imaginario colectivo espaiiol, como Giirtel o ERE. Para que esos casos impactaran en la opinién
publica, resulta imprescindible la labor de difusién de los medios de comunicacidn, y, dentro de
estos, de sus periodistas, que son quienes, en ultima instancia, encuadran la informacién sobre
corrupcién. De este modo, la cantidad y la calidad de la informacién que recibe la ciudadania
sobre los escandalos de esta naturaleza dependen de cémo los cubren los periodistas.

Es posible afirmar, con datos de diferentes encuestas en la mano, que la corrupcién y, en concreto,
la corrupcién politica, ha sido considerada en los dltimos tiempos un problema extendido a ojos
de los espanoles. Tomando como referencia los barémetros del mes de julio de los dltimos 7
anos (2017-2023) del Centro de Investigaciones Sociolégicas (CIS), este fenémeno se establecio
en 2017 y 2018 como el segundo problema mas comtn en Espafna segtin los encuestados,
por detrds unicamente del paro. Asi, en 2017, la cifra de ciudadanos que la ubicaron como
uno de los tres principales problemas del pais alcanz6 su maximo situandose por encima del
45%. En los afos siguientes, sin embargo, esta tendencia se invirtié: dos ainos después de dicho
maximo, en 2019, la corrupcién cay6 a la cuarta posicién de los problemas mas mencionados,
senalado por el 25,1% de los encuestados. Finalmente, la pandemia de la COVID-19 terminé
de difuminar la percepcién de la corrupciéon como una de las principales preocupaciones en
Espafa: entre 2020 y 2023 menos de un 5% de los encuestados lo consider6 como uno de los
mayores problemas (Centro de Investigaciones Sociolégicas, 2017, 2018, 2019, 2020, 2021,
2022a, 2023).

No obstante, otros estudios muestran que la ciudadania en general continta considerando
la corrupcién como un problema generalizado. Es el caso del Eurobarémetro 534 (Comisién
Europea, 2023), cuyos datos muestran que el 89% de los espaoles considera que la corrupcién
estd extendida o muy extendida, mientras que un 52% afirma que en los dltimos tres afios se
habia incrementado. Estos resultados se ven reforzados por los de otros estudios. Asi, de los datos
de la Primera Encuesta de Percepcién de la Corrupcién en Espana y la Comunitat Valenciana
(Agencia Valenciana Antifrau, 2022), se desprende que mas del 40% de los encuestados percibe
un aumento de la corrupcién en el dltimo afo y que el 60% de los politicos es corrupto.

Si bien es evidente que la corrupcién es un asunto de relevancia para la opinién publica espa-
nola, para que estos casos lleguen hasta dicha esfera publica debe existir un canal a través del
que se puedan difundir los hechos corruptos. De ahi que deban distinguirse dos conceptos: la
corrupcién en si misma y el escaindalo de corrupcién. Por un lado, el escandalo, para ser tal,
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requiere de una comunicacién publica de hechos que son condenados debido a la indignacién
que despiertan (Esser y Hartung, 2004, p.1091). Un escdndalo politico puede venir provocado
por un caso de corrupcién o por otras causas, como, por ejemplo, sexuales, como cuando se
airea en los medios la infidelidad de un cargo puablico. Malem, por su parte, destaca que, para
que un caso de corrupcién se convierta en un escandalo de corrupcién propiamente dicho, es
necesaria “una reacciéon de indignacién del publico contra un agente politico al que se adscribe
una conducta que es percibida como un abuso de poder o como una deslealtad hacia las reglas
que regulan el cargo que ejerce” (1997, p. 84). Es ahi donde los medios de comunicacién se
convierten en casi imprescindibles: son el mensajero que permite que la ciudadania conozca
esa actitud corrupta y se cree la indignacién ciudadana a la que se refieren las definiciones
anteriores. Por otro lado, la corrupcién podria definirse como:

La transgresion de las leyes, o de los principios éticos en los que se fundamenta el sistema
politico o un tipo de moralidad civica, con relacién a lo que constituye un abuso de la funcién
publica, con el fin de obtener un beneficio privado directo o indirecto, material o inmaterial,
pudiendo afectar de esta forma a lo que se considera socialmente como el interés general o el
funcionamiento propio de dicho sistema (Zamora y Marin Albaladejo, 2011, p.216).

Si bien los medios son clave en los escandalos de corrupcion, lo cierto es que su cobertura se
encuentra muy ligada a las caracteristicas medidticas y politicas del pais en cuestion. Espana
es un pais donde impera la polarizacion tanto a nivel politico (véase Casal-Bertoa, 2019;
Rodriguez-Virgili, Portilla-Manjén y Sierra-Iso, 2022; Simén, 2021), mediatico —el sistema
medidtico espaiol esta clasificado por Hallin y Mancini (2004) como pluralista polarizado— y
de audiencias (Masip, Suau Martinez y Ruiz, 2020). El presente articulo tiene como objetivo
indagar en el grado de polarizacién ideolégica de los propios periodistas con respecto a su
percepcién de la corrupcién, asi como averiguar si creen que la cobertura de este fenémeno
en los medios también esta influida por la polarizacién. El hecho de que quienes cubren la
corrupcién se muestren polarizados ante este fenémeno puede constituir un factor que influya
en como cubren este tipo de escandalos, y puede terminar afectando atin mas la prevalencia
de las percepciones de la poblacién. Por lo tanto, explorar cudl es la postura de los periodistas
acerca de la corrupcién es una cuestiéon que se torna relevante y, ademas, su estudio es atn
muy limitado. En este sentido, este articulo trabaja en la linea del proyecto Worlds of Journalism
Studies, disenado para contribuir a conocer el estado actual de las percepciones y orientaciones
de los periodistas en el mundo (Hanitzsch, Hanusch, Ramaprasaad y de Beer., 2019a).

2. Marco tedrico

2.1. Polarizacion: una aproximacion al concepto

La polarizacién politica es un concepto sobre el que existe un gran debate académico, lo que
hace dificil elaborar una definicién tinica. Desde un punto de vista clasico, centrado solo en la
politica, se encuentrala de Sartori (2003), que concibe la polarizacién como la distanciaideolégica
entre partidos politicos, votantes y/o los candidatos a unas elecciones. En los dltimos afios se
han elaborado otras definiciones. Asi, McCoy, Rahman y Somer lo entienden como “un proceso
en el que la multiplicidad normal de diferencias en una sociedad se alinea crecientemente en
una sola dimension y las personas perciben y describen cada vez mas la politica y la sociedad
en términos de ‘nosotros’ contra ‘ellos’ (2018, pp. 34-35). Destaca también la definicion Teruel
Rodriguez, que anade, ademas, dénde se origina este fendmeno: apunta a que se inicia desde
las esferas politicas y de ahi se traslada a la sociedad. Asi, escribe que la polarizacion es:

...el proceso por el que los actores del debate politico se posicionan fuertemente en uno de los
polos o extremos, alejandose del centro, consiguiendo que esa atraccién entre afines suponga
una repelencia entre opuestos e intentando movilizar, con ellos, a la opinién publica y a las
agendas ciudadanas y mediaticas” (Teruel Rodriguez, 2016, p.205).
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En el mundo académico, es objeto de discusiéon hasta qué punto es relevante e incluso si se
trata de un fenémeno real o no. Asi, para Kubin y von Sikorski (2021, p.188), es un hecho que
se encuentra en crecimiento y que afecta a las redes sociales como X (anteriormente conocida
como Twitter) debido a su capacidad de crear cimaras de eco (eco-chambers). En la misma linea
se sitian Abramowitz y Saunders (2008), quienes destacan que la poblacién estadounidense,
sobre todo aquella que se encuentra mas politizada, esta mas polarizada que en el pasado.
Por el contrario, Fiorina, Abrams y Pope (2010) niegan la existencia de este fenémeno, al
menos en Estados Unidos. Kubin y von Sikorski (2023) tratan de explicar esta discrepancia de
resultados y encuentran que se produce por las diversas formas de polarizacién, las diferencias
interculturales en los mercados mediaticos, las desigualdades individuales en la interaccién con
los medios y la diversidad en el contenido y plataformas mediaticas.

Como recalcan Kubin y von Sikorski (2023), existen distintas formas de aproximarse a la
polarizacién. Por una parte, se puede distinguir entre la de las élites (la de los politicos y
personas en la élite econémica/politica) y de las masas (la de los ciudadanos de a pie). Por otro
lado, estos dos autores hablan de cuatro tipos principales (p. 5210):

- Polarizacién ideolégica. Senalan que puede entenderse como la separaciéon entre la
izquierda y la derecha (Fiorina, 2014) o también como el alineamiento entre la identidad
partidista y la ideologia (Abramowitz y Saunders, 2008).

- Polarizacion afectiva. La postulan como el desafecto hacia el grupo politico externo al
tiempo que crece el apego por los miembros del mismo grupo politico (p.e., Iyengar,
Sood y Lelkes, 2012).

- Polarizacién social. Se centraria en los juicios y comportamientos acerca de la politica
por parte de la ciudadania.

- Polarizacion percibida. En este caso, como su nombre indica, se relaciona con el nivel de
polarizacién que la ciudadania cree que hay en la sociedad.

En el presente articulo, la polarizaciéon que se mide es la ideolégica, siguiendo los postulados
de Kubin y von Sikorski (2023). Es el tipo mas adecuado, ya que en esta investigacion se
analiza como perciben los periodistas la extensién de la corrupcién en funcién de su ubicacién
ideoldgica y si existen bloques de izquierda y de derecha en torno a este fenémeno.

Numerosas investigaciones han tratado de determinar qué efectos tiene la cobertura mediatica
en la polarizaciéon ciudadana, de nuevo, con discrepancias. Por un lado, hay autores que no
encuentran una relacién entre la comunicacién mediada y este fenémeno. En este grupo estan
Boxell, Gentzkow y Shapiro (2017), quienes destacan que Internet no es el responsable del
incremento de la polarizacién, ya que, segtn su estudio, son los grupos de poblacién con menor
penetracién de Internet los que muestran mayores niveles. En el mismo sentido concluye Prior
(2013), quien no pudo demostrar que los medios partidistas fueran los responsables de una
ciudadania mas partidista.

Sin embargo, también hay estudios que demuestran la influencia de los medios de comunica-
ci6n en la polarizaciéon de la sociedad. Schneider-Strawczynski y Valette (2023) indagan acerca
de la polarizacién vinculada a la inmigracién y los resultados arrojan que un incremento en
la cobertura de la migracién polariza en ambas direcciones (refuerza las actitudes positivas y
negativas), independientemente del enfoque que se dé a las noticias.

Otros estudios encuentran una posiciéon mas intermedia y sefialan diferentes factores de
influencia. Levendusky (2013) concluye que los medios partidistas si provocan una polarizacién
en la ciudadania, pero resalta que este efecto es mucho mas fuerte en aquellas personas que ya
estaban polarizadas cuando se exponen a medios afines. El mismo autor, junto con Malhotra
(2015), hace un metaanalisis de cémo influye la cobertura de la propia polarizacién. Concluyen
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que mostrar a una poblacién dividida a través de los medios puede incrementar la polarizacién
percibida y que una cobertura medidtica polarizada también lleva a ver al partido opuesto
menos positivamente. Sin embargo, al mismo tiempo, afirman que una cobertura mediatica
polarizada puede moderar las posiciones de la audiencia sobre ciertos temas. Mientras, Miiller
et al. (2017) recibieron apoyo parcial a su hipétesis de que la exposicion a coberturas populistas
genera un efecto polarizador al provocar mayor rechazo entre quienes ya manifestaban actitu-
des contrarias al populismo y mayores simpatias por esta tendencia entre quienes la apoyaban.

2.2. La polarizacion politica y mediatica en Espana

En la literatura académica parece haber consenso sobre que el entorno politico espanol estd
polarizado o, al menos, en una fase de polarizacién creciente. Distintos estudios llegan a
esta conclusion, especialmente tras 2015, coincidiendo con la entrada en el Congreso de los
Diputados de representantes de los partidos politicos Podemos y Ciudadanos, y afos mas tarde,
de Vox (véase, entre otros, Casal-Bertoa, 2019; Rodriguez-Virgili et al., 2022; Simén, 2021). En
concreto, Rodriguez-Virgili ef al. (2022) analizan la polarizacién politica en Espafa a través de
los resultados de todas las Elecciones Generales posteriores a la aprobacién de la Constitucién
de 1978 y concluyen que se pueden diferenciar dos etapas. La primera, entre 1979 y 2000, se
caracteriza por una polarizaciéon a la baja, con el minimo situado en 1996; y la segunda, que
abarca desde el 2000 hasta 2019 —el articulo es anterior a las elecciones generales de 2023—,
con el maximo en 2019 y el mayor crecimiento en 2015. Por otro lado, un estudio de Gidron,
Adams y Horne (2018) destaca que Espana es, de los 20 paises analizados, aquel en el que
aparece un mayor grado de polarizacién afectiva, seguido de Grecia, Francia, Canada, Austria
y Portugal. De esos seis paises, cuatro se enmarcan en el sistema mediatico pluralista polarizado
postulado por Hallin y Mancini (2004).

Por otra parte, la audiencia también se encuentra muy condicionada a la hora de seleccionar
los medios, como muestra un estudio de Masip et al. (2020). Asi, la ciudadania no solo confia
mucho mas en los medios de una tendencia ideolégica afin, sino que también asigna una
mayor produccién de desinformacién a los medios alejados de su posicién ideolégico-politica,
especialmente en aquellas personas mas polarizadas. Segun este estudio, las personas que se
autoperciben como de izquierdas o de centroizquierda confian mas en LaSexta, El Pais, TVE,
Cuatro 'y La Vanguardia —medios tradicionalmente mds vinculados a la izquierda politica cuando
se realiz6 la investigacién—, mientras que en la derecha se percibia una mayor volatilidad. En
cualquier caso, inicamente El Pais y TVE logran trascender bloques ideolégicos en cuanto a la
consideracién de medios de confianza (Masip et al., 2020).

En lo que respecta al nivel medidtico, Humanes, Martinez-Nicolds y Saperas (2013) muestran la
existencia de paralelismo politico en una investigacién cualitativa sobre periodismo politico a 14
editores de la seccién politica o nacional de cuatro periédicos, cuatro radios, cinco televisiones
y una agencia: la mitad de los entrevistados mencionan explicitamente este rasgo y otros tres
hablan de una alineacién entre periodistas y politicos, la que no siempre es concebida por los
entrevistados como una caracteristica negativa. Por su parte, Casero-Ripollés (2012) también
sefnala el paralelismo politico como una de las tres caracteristicas definitorias del periodismo
politico en Espana. Las otras dos son el periodismo de declaraciones y lo que llama la
bipolarizacién antagonista, un fenémeno favorecido, entre otras causas, por el bipartidismo del
sistema espanol (PP-PSOE) que imperaba atn en el momento de la escritura del articulo. Esto
llevé, segiin su trabajo, a la existencia de dos grandes bloques politico-mediaticos que reforzaba
el antagonismo existente en la vida politica (2012, p.35). En la misma linea se manifiesta Teruel
Rodriguez, quien sefala que “la polarizacién es una caracteristica definitoria del sistema espafol
de medios y, aunque haya variaciones de intensidad, nunca ha desaparecido por completo”
(2016, p. 212). Mas recientemente, Valdeén (2023) realizé6 un andlisis de la cobertura de El
Pais, El Mundo y ABC del mes de junio de 2020, momento informativamente dominado por el
desconfinamiento tras la pandemia del coronavirus. Su conclusién fue que los medios cubrieron
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los temas en beneficio de sus audiencias pretendidas. De este modo, segin su andlisis, El Pais
apoy6 al gobierno de coalicién, al tiempo que ABC y El Mundo se mostraron criticos con las
medidas politicas, econémicas y sanitarias tomadas por el Gobierno.

Esta polarizaciéon también se puede trasladar a la cobertura de los escindalos de corrupcién. A
nivel mediatico, Espafa se conforma como un sistema pluralista polarizado (Hallin y Mancini,
2004), caracterizado, entre otros aspectos, por una prensa de tiradas pequenas orientada
politicamente y un alto grado de paralelismo politico, con la instrumentalizacion de los medios
por parte de empresas, partidos y politicos. A estas caracteristicas, también se suma que, segiin
autores como Oller Alonso (2015, p.122), los periodistas espafoles son escépticos frente al ideal
de objetividad y tienden mas hacia la subjetividad y la objetividad practica a través del contraste
y la recogida de distintas perspectivas. Por otro lado, Casero-Ripollés y Lépez-Rabadan (2017)
encuentran que la afinidad personal de los periodistas en Espafa juega un rol importante en
las relaciones entre los periodistas y los politicos, algo que puede tener consecuencias positivas,
pero también negativas, como la pérdida de objetividad, de autonomia profesional, asi como
dependencia y falta de equilibrio en la cobertura de informaciones.

Para Mancini (2019), el sistema mediatico pluralista polarizado se relaciona con un tipo de
escandalo caracteristico: el orientado politicamente. Segun este autor, dichos escindalos de
corrupcién son instrumentalizados estratégicamente para defender ciertas posturas politicas
en sistemas medidticos no independientes, caracterizados por un alto nivel de partidismo hacia
organizaciones politicas o grandes empresas. Habitualmente, estos escaindalos salen a la luz
por filtraciones de, por ejemplo, agentes del servicio secreto vy, al estar guiados por intereses
privados, generan una alta polarizacién ideolégica.

En lo mediitico, existen varios articulos que indagan en la polarizacién existente en los medios
espanoles en la cobertura de la corrupcién. Valdeén (2023) destaca que tanto en El Mundo como
en ABC se cubren las acusaciones de corrupcién contra el Gobierno central por el caso Neurona
(que afect6 a Podemos, parte de la coalicién gubernamental) y por un caso de nepotismo, que
El Pais, por su parte, no recogié. En la misma linea, Sola-Morales y Zurbano-Berenguer (2019),
destacan, al realizar un estudio sobre la cobertura de escindalos de corrupcién en Espana, que
El Pais no incluye de manera exhaustiva aquellos vinculados al PSOE, un hecho atribuible a su
linea editorial.

Otro estudio centrado directamente en la polarizacién en la cobertura de corrupcién siguiendo
la exposicion tedrica de Mancini (2019), analiza la cobertura de los escindalos del rey emérito
Juan Carlos I que realizaron ABC, El Pais, El Mundo, elDiario.es y El Espainol entre marzo de 2020
y de 2021 (Ortiz-Gonzalez y Berganza, 2022). Las autoras concluyen que, efectivamente, se da
una instrumentalizacién del escindalo y que hay un alto nivel de partidismo politico en El Pais,
elDiario.es y ABC y una polarizaciéon evidente del caso en elDiario.es, de tendencias republicanas,
y en ABC, monarquico.

Tras lo expuesto anteriormente sobre polarizacion, para la parte empirica de este estudio, se
parte de que Espana sea considerado como un sistema mediatico pluralista polarizado (Hallin y
Mancini, 2004), caracterizado, entre otros, por el paralelismo politico, con el consiguiente tipo de
escandalo relacionado, el orientado politicamente (Mancini, 2019), dada la instrumentalizacién
politica y polarizacién que genera. Asi, se espera que los periodistas espanoles también formen
parte de la l6gica que domina el sistema medidtico y que también ellos mismos también estén
sesgados por su ideologia politica en sus opiniones sobre el nivel de la extensiéon de la corrupcién
en las instituciones. De este modo, como resultado, la primera hipétesis de investigacién es la
siguiente:

Revista de Comunicacidn, 2024, vol. 23, N° 2. E-ISSN: 2227-1465
262



La polarizacidn ideoldgica de los periodistas espafioles ante la corrupcidn institucional (257-275)

H1: La percepcion de la mayoria de los periodistas acerca del nivel de corrupcion existente en las
distintas instituciones depende de su ideologia politica.

Igualmente, dada la bibliografia existente que muestra la existencia de polarizacién politica y
mediatica en Espana, resulta de interés conocer la percepcién que tienen los periodistas acerca
de si, efectivamente, los medios realizan una cobertura interesada de los escandalos de corrup-
ciéon conforme a su linea editorial. De este modo, dada la percepcién ideologizada que existe
de los medios (que, como mostraban Masip et al. (2020), también se extiende a la audiencia)
se hipotetiza que los periodistas percibirdn que existe este tipo de cobertura partidista de los
escandalos de corrupcién. La siguiente hipétesis quedaria de la siguiente manera:

H2: La mayoria de los periodistas espafoles considera que la polarizacion existente en Espana
alienta a los medios a buscar escandalos en los partidos de la ideologia contraria.

Por otro lado, en referencia a lo que ya se ha expuesto previamente acerca de la influencia de
la ideologia de los periodistas en su percepcién de la corrupcién y sobre la polarizacién en la
cobertura de escandalos, también se espera que los periodistas estén movidos por su postura
ideoldgica a la hora de sefalar si los medios priman la bisqueda de escandalos en los partidos
que se ubiquen en el lado contrario del espectro politico. De este modo, la hipétesis 3 quedaria
de la siguiente manera:

H3. La ideologia de los periodistas es un factor relevante en sus percepciones acerca de la
polarizacién de los medios a la hora de cubrir la corrupcion.

3. Metodologia

El presente articulo forma parte del proyecto “Los efectos de la informacién politica sobre las
percepciones y las actitudes implicitas de la ciudadania y los/as periodistas ante la corrupcién”
(proyecto PID-2019-105285GB-100, financiado por la Agencia Espafola de Investigacion
(01/06/2020-29/02/2024)).

El trabajo de campo se realizé a través de una encuesta representativa a periodistas espafoles,
cuya muestra se obtuvo mediante un muestreo polietapico, primero por conglomerados v,
posteriormente, estratificado, basado en la metodologia utilizada y validada por el proyecto
internacional Worlds of Jowrnalism Study (https://worldsofjournalism.org/). En concreto, para
Espafia, se ha seguido una metodologia inspirada en la utilizada en la de la segunda oleada de
este proyecto, que quedé recogida en Hanitzsch, Hanusch, Ramaprasaad y de Beer. (2019b).
La poblacién sujeta a estudio se hubo de estimar, ya que no existen bases de datos actualizadas
que permitan determinar el nimero de trabajadores de medios de comunicacién que se
dedican a tareas periodisticas. El tamafio del universo se estimé entre los 18.000 y los 20.000
periodistas. Para llegar a esta cifra se emplearon los datos de Diaz-Noci (2011), asi como de
las publicaciones anuales de la Asociacién de la Prensa de Madrid (2011, 2021). Se establecié
realizar una muestra de 391 encuestas, con un nivel de confianza del 95% y un error estimado
de +/-5. Las encuestas a los 391 periodistas se realizaron de manera telefénica entre marzo y
julio de 2023, con una tasa de respuesta del 65,71%.

En primer lugar, se seleccionaron los medios de comunicacién elegibles para el estudio. Asi, se
realizé un listado de medios espanoles de informacién general a partir de la guia de medios
Infoperiodistas, en la cual, el 11 de noviembre de 2022, figuraban mas de 6.800 medios
espafoles. De ellos, 2.627 estaban etiquetados como de informacién general. Tras un filtrado
de estos, que excluyé los medios inactivos y las delegaciones de las emisoras de radio nacionales
—en algunos casos, hubiera supuesto que un solo medio, como la Cadena SER, apareciese
mas de 100 veces—, la lista quedé en 624 medios. Posteriormente, estos fueron divididos en
grandes (cinco periodistas encuestados) o pequenos (tres, en caso de haberlos)—segin su
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nivel de audiencia, obtenido a través del Estudio General de Medios (EGM) y/o la Oficina de
Justificacién de la Difusién (OJD)—, y subdivididos también segtn el tipo de medio (prensa,
television, radio, revistas, agencias de noticias y medios digitales).

Con la poblacién de medios ya establecida, el siguiente paso fue la elecciéon de su muestra
definitiva, la cual se realiz6 mediante un muestreo aleatorio estratificado, en el que se tuvieron
en cuenta el tamano y el tipo de medio. De este modo, la poblacién de medios por estrato
se compuso de la siguiente manera: prensa grande (18), prensa pequena (198), televisiones
grandes (19), televisiones pequenas (112), radios grandes (10), radios pequenas (47), revistas
(26, todas pequenas), agencias de noticias grandes (10), agencias de noticias pequeias (7),
digitales grandes (9) y digitales pequenas (169). De todos los estratos, se escogi6 para la muestra
un nimero proporcional de medios con respecto a su poblacién total, a excepcién de los medios
digitales pequefos, cuya poblacion se multiplicé por 0,6 porque en una fase exploratoria se
pudo comprobar que el nimero de periodistas trabajando en estos medios era, en muchos
casos, inferior a tres. De este modo, la muestra definitiva incluye dos periédicos grandes y 41
pequeiios, tres televisiones grandes y 24 pequenas, una radio grande y diez pequeiias, cinco
revistas, una agencia grande y dos pequenas (correspondia una, pero se asignaron dos para
ajustar correctamente el nimero de periodistas a los 391 requeridos en la muestra), un digital
grande y 35 pequenos. La distribucién geografica de la muestra se realizé de manera aleatoria.

Dentro de cada medio se realiz6 una selecciéon aleatoria de los periodistas, siempre con el
criterio de que eran necesarios periodistas de distintos rangos o escalafones. En caso de rechazo
a participar por parte de un periodista, este fue sustituido por otro de su mismo medio en una
situaciéon similar. Si la negativa provino del medio en su conjunto, se contacté con otro de su
mismo tipo, alcance (local, regional, nacional e internacional), tamafo y ambito geogréfico.

En cuanto a la encuesta en si, los periodistas participantes respondieron, ademas de preguntas
demograficas, las siguientes listadas, utilizadas para comprobar las hipétesis planteadas
previamente:

- Ideologia personal de los periodistas, en una escala de 0-10, donde 0 es lo maximo a la
izquierda y 10 es lo maximo a la derecha.

- Nivel de corrupcién percibido en distintas instituciones, tanto politicas como de otros
tipos, en una escala de 1 (minimo) a 5 (maximo). Para los partidos politicos, se eligieron los
cinco de implementacién nacional con mayor nimero de escaiios en la XIV legislatura de
Espafa, que comenzé en 2019 y finalizé en 2023: Partido Popular (PP), Partido Socialista
(PSOE), Vox, Unidas Podemos y Ciudadanos.

- Grado de acuerdo con distintas afirmaciones sobre medios, corrupcién y su cobertura
informativa, en una escala de 1 (totalmente en desacuerdo) a 5 (totalmente de acuerdo)

Para el calculo de los resultados de la hipétesis 1, los periodistas fueron divididos en tres grupos
ideoldgicos segin su respuesta a la pregunta sobre autoidentificacién ideolégica. Estos tres
grupos fueron izquierda (aquellos que respondieron entre 0 y 3), centro (entre 4 y 6) y derecha
(entre 7 y 10). Para determinar si habia diferencias entre grupos, se ha usado la comparacién de
medias y el analisis de varianza. Dado que los grupos tienen un tamano muestral muy distinto
entre si y que, tras realizar la prueba de Levene, no en todas las variables se pudo confirmar la
inexistencia de diferencia en las varianzas, se emple6 el estadistico de Welch en lugar de una
ANOVA de un factor. Para las pruebas post hoc del andlisis de varianza, se empleé el estadistico
de Games-Howell, dado que es apto para comparar grupos con distinto nimero de miembros
y en los que no se puede garantizar la homogeneidad de las varianzas. En el caso de la hipétesis
3, el estadistico de Levene si arroj6 la homogeneidad de las varianzas, por lo que en ese caso se
emple6 una ANOVA.

Revista de Comunicacidn, 2024, vol. 23, N° 2. E-ISSN: 2227-1465
264



La polarizacidn ideoldgica de los periodistas espafioles ante la corrupcidn institucional (257-275)

4. Analisis de resultados

Los resultados muestran que los periodistas espafnoles estan escorados ideolégicamente hacia
la izquierda. Dichos periodistas se sitdan, de media, en una puntuacién de 3,54 en la escala
de O (izquierda) a 10 (derecha). De hecho, el 3 es la respuesta mas frecuente (22,9% de los
periodistas), seguida del 5, que seria el centro del espectro politico (18,9%). Un 52,6% de los
periodistas espanoles se posicionan entre el 2 y el 4.

Como se observa en la Tabla 1, en lo que se refiere a la corrupcién percibida en las instituciones,
medida en una escala de 1 (minimo de corrupcién) a 5 (maximo de corrupcién), son las
organizaciones de Derechos Humanos las consideradas las menos corruptas y, el rey emérito,
Juan Carlos I, el mas corrupto (4,39). El nivel de corrupcién percibida en este tltimo se
encuentra, ademds, muy por encima del de su hijo Felipe VI, el rey actual (2,44) y de la
monarquia, instituciéon a la que ambos pertenecen (3,25). Entre los partidos politicos, PP
(3,83) y Vox (3,51) —ambos ubicados en el bloque de derechas— son percibidos como los mas
corruptos, por delante del PSOE (3,39), Unidas Podemos (3,01) —del bloque de izquierdas—y
Ciudadanos (2,91) —ubicado en el centroderecha—.

Continuando con los valores de la corrupcién percibida, los Gobiernos y sus respectivas admi-
nistraciones en los distintos niveles se sitian en valores intermedios, todos entre 2,64 y 3,14,
aunque llama la atencién que los periodistas perciban una mayor corrupcién en los niveles local
y autonémico que en el nacional. Por su parte, la policia (2,34), el ejército (2,25) y el sistema
judicial (2,50) son tres de las instituciones con una menor corrupcién percibida.

Tabla 1. Nivel de corrupcién institucional medio percibido por los periodistas espaioles en
escala de 1 (minima corrupcién) a 5 (maxima corrupcién)

Nivel medio Nivel medio
de corrupcion de corrupcion
percibida percibida

Politicos en general 3,61 Juan Carlos | 4,39
Partidos politicos 3,69 Felipe VI 2,44
PSOE 3,39 Monarquia 3,25
PP 3,83 Administracidn. General del Estado 2,64
Vox 3,51 Administraciones autondmicas 2,82
Unidas Podemos 3,01 Administraciones locales 2,82
Ciudadanos 2,91 Policia 2,34
Gobierno de Espana 2,82 Sistema Judicial 2,50
Gobiernos autondmicos 3,14 Ejército 2,25
Gobiernos locales 3,05 Lideres religiosos 2,93
Parlamento 2,68 Sindicatos 2,95
Grupos parlamentarios 2,81 Organizaciones de DDHH 1,99

Fuente: Elaboracién propia.

Una vez determinado el nivel general de corrupcién percibido por los periodistas en distintas
instituciones, se analizan estos mismos datos diferenciados por grupos en funcién de la ideologia
declarada por los profesionales de la informacién. Los resultados muestran que existen
diferencias significativas en los niveles medios de corrupciéon percibidos entre los grupos de
periodistas segin su ideologia en el caso de todos los partidos politicos, todas las personas
e instituciones relacionadas con la monarquia, el Gobierno de Espana y su Administracion.
También es significativa la diferencia de medias en el caso de la policia, el ejército, el sistema
judicial, los lideres religiosos, las organizaciones de Derechos Humanos y los sindicatos.
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Por el contrario, no se encuentran diferencias significativas en el caso de los politicos y los
partidos politicos en general, los gobiernos autonémicos y locales y sus administraciones
vinculadas, el Congreso de los Diputados y los grupos parlamentarios.

Se pueden encontrar diferencias relevantes entre los periodistas de izquierdas y de derechas en
todas las variables en las que la prueba de Welch habia encontrado desigualdad entre grupos, a
excepcion del sistema judicial y la Administracién General del Estado —en esta tltima, ninguna
diferencia es significativa por un estrecho margen pese al resultado del estadistico anterior, que
si las apreciaba—. También hay diferencias significativas entre los periodistas de izquierda y de
centro en todos los partidos salvo Ciudadanos, el Gobierno de Espaiia, la Policia, el Ejército, el
sistema judicial, los lideres religiosos y todas las variables vinculadas a la monarquia. El nimero
de variables con diferencias significativas entre derecha y centro es, sin embargo, mucho menor:
solo aparecen en el caso de Vox, los lideres religiosos y la monarquia. En la tabla 2 se detallan
las diferencias de las medias entre los distintos grupos ideolégicos en todas las variables. Por
ejemplo, en el caso de los politicos en general, la media de corrupcién percibida fue 3,56,
mientras que para los periodistas de izquierdas fue de 3,47, de ahi que el dato que aparece en
la tabla sea 0,090. Ademas, se indica si esas diferencias son significativas.

Tabla 2. Diferencias de medias en el nivel de corrupcién institucional percibida por los
periodistas espafoles segin su ideologia politica

Cf)m!)lnacmn 9e grpros ; lzquierda — centro | lzquierda — derecha | Centro — derecha
de periodistas segun su ideologia

Politicos en general 0,090 0,146 0,056
Partidos en general 0,110 0,054 0,056
PSOE 0,355** 0,5638* 0,182
PP 0,399** 0,664** 0,325
Vox 0,372** 1,124%** 0,752**
Unidas Podemos 0,459*** 0,778** 0,319
Ciudadanos 0,142 0,677* 0,435
Gobierno de Espana 0,486*** 0,986** 0,500
Gobiernos autonémicos 0,161 0,262 0,101
Gobiernos locales 0,150 0,156 0,006
Admon. Gral. Estado 0,195 0,639 0,444
Admdn. Autonédmica 0,123 0,214 0,091
Admén. Local 0,134 0,263 0,129
Policia 0,410%** 0,502* 0,092
Ejército 0,453*** 0,679*** 0,226
Sistema judicial 0,510*** 0,351 0,159
Congreso de los Diputados 0,055 0,371 0,316
Grupos parlamentarios 0,012 0,171 0,159
Lideres religiosos 0,458** 0,970%** 0,513*
Sindicatos 0,344** 0,836* 0,491
Organizaciones DDHH 0,225 0,729* 0,505
Juan Carlos | 0,468*** 0,874** 0,406
Felipe VI 0,721*** 1,049%** 0,328
Monarquia 0,874*** 1,372%** 0,498*

p < 0,05% p < 0,01** p < 0,001***

Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 1. Nivel de corrupcién media percibida por los periodistas espainoles segtin su ideologia
en las instituciones en las que existen diferencias significativas entre grupos ideoldgicos

5 20
0 0
0 w0
s Centiu Derecta Ljuenia Certro Deecdia Loerda Cetru Deecha
Unidas Podemos Qudadanos Cobiemo de Esparia
4% 0

-
|
|

e Centro Derecha bquerda Certm Derecha bquerda Certro Demoha

Admon. (ral. Estaco Rolic:ia Férdln

500
1680
1.00
1%

2% 2%
5 e ——— 0 \
i Gantro Deracha P—— Gartre Mrecha e cera femca

Sslerma.Ldicial Crganizacionesde COHH Sndicaos

s - o /
10 300 300
2 \-—-———" Z —’_f/ s

trpsera L Beocra Tuerta tmrtre livecns oy tzeni Frecra

Lideres religiosos Jian Carlos | relipeM

Leguieeda Cutn Deedia el Certro Derecha Lapienda Cetro Derecha

Monarquia

=

Fuente: Elaboracién propia

Para analizar de forma detallada las variables en las que se han encontrado diferencias
significativas, se ha realizado un andlisis de medias de cada uno de los grupos segtin la ideologia
(ver figura 1). En las variables donde existen estas diferencias, estas siempre aparecen de forma
significativa entre los periodistas de izquierdas y los de derechas. La tinica excepciéon donde la
curva no es totalmente ascendente o descendente en todo su recorrido, sino en forma de V, es el
poder judicial, aunque con una percepcién de mayor corrupcién por parte de los periodistas de
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izquierdas. En tres de estas ocasiones (Vox, la monarquia y Felipe VI), la diferencia de medias
es superior al punto, lo cual es especialmente relevante en una variable que tiene un rango
de 4, mientras que en el resto de las variables con diferencias significativas entre izquierda y
derecha esta diferencia se sitda entre 0,5 y 1 puntos. Notoriamente, solo se encuentra relacién
significativa entre derecha y centro en tres variables, mientras que entre centro e izquierda
aparece en 13 variables, casi tantas como entre derecha e izquierda. De esas 13 variables, en 10
aparecen a la vez diferencias significativas entre izquierda y centro e izquierda y derecha, pero
no entre derecha y centro.

Las instituciones en las que los periodistas de izquierdas perciben de media mas corrupcién
que los de centro vy, estos, a su vez, mas corrupcién que los de derechas son los tres partidos
del bloque de derechas (PP, Vox y Ciudadanos), Policia, Ejército, los lideres religiosos y las
tres variables asociadas a la monarquia (Juan Carlos I, Felipe VI y monarquia). En el caso
contrario —cuanto mas a la derecha, mayor corrupcién percibida— aparecen las variables
PSOE y Unidas Podemos (miembros del entonces Gobierno de coalicién de centroizquierda),
el Gobierno, la Administracion General del Estado (sin diferencias significativas entre grupos
en el test post hoc), los sindicatos y las Organizaciones de Derechos Humanos. En lo que respecta
a segunda hipétesis (H2), una gran mayoria de los periodistas estd de acuerdo o totalmente
de acuerdo con la afirmaciéon “La polarizacién politica existente en Espana alienta entre los
medios la busqueda de escandalos en los partidos de la ideologia contraria” (66,9%). Por el
contrario, inicamente un 11% estd en desacuerdo o totalmente en desacuerdo, mientras que
el 22,1% restante no expresa ni acuerdo ni desacuerdo con la pregunta. De media, el grado de
acuerdo con la respuesta en una escalade 1 a 5 es de 3,8 (DE = 1,034).

Por otro lado, H3 postulaba que la ideologia de los periodistas influiria en el grado de acuerdo
con la afirmacién anterior. El grupo que mayor grado de acuerdo muestra con la afirmacién es
el de los periodistas de derechas (media = 4,08, DE = 0,796), seguido de los periodistas auto
percibidos de izquierdas (media = 3,81, DE = 1,34) y los de centro (media = 3,77, DE = 1,05).
La ANOVA empleada para comprobar si existen diferencias de medias significativas entre los
grupos arroj6 que estas no son estadisticamente significativas (p = 0,365).

5. Discusion

De los resultados extraidos se puede afirmar que los periodistas espafioles muestran altos rasgos
de polarizacién ideolégica cuando se les pregunta por la corrupcién que perciben en distintas
instituciones del Estado. La primera hipdtesis postulaba que “la percepciéon de la mayoria de
los periodistas acerca del nivel de corrupcién existente en las distintas instituciones depende
de su ideologia politica”. Los analisis muestran que, de forma sistematica y significativa, los
periodistas perciben distintos niveles de corrupciéon en las instituciones en funcién de la
ideologia politica que afirman tener. Existe una clara divisiéon en la percepcién de la corrupcién
entre los periodistas que se consideran de izquierda y los de derechas, mientras que los que se
ubican en el centro, llamativamente, se encuentran mucho més cercanos en su percepcién de la
corrupcién a los de derechas que a los de izquierdas, segtin se puede apreciar por los resultados
de las pruebas post hoc.

El bloque de periodistas que se autodefine como de izquierdas percibe de media mas corrupcién
en los partidos del bloque de derechas (Ciudadanos, Vox y PP). Sin embargo, estos resultados
no se producen tnicamente con los partidos politicos, sino también cuando se les pregunta por
la corrupcién en otras instituciones, como la monarquia, sus representantes (Felipe VI y Juan
Carlos I), la policia, el ejército y los lideres religiosos. En Espafa, diversos estudios y encuestas
muestran que el apoyo social y/o la confianza que la poblacién muestra hacia la policia, el
ejército, la monarquia y la Iglesia catdlica (aunque en la pregunta no se especificaba religion,
es la mayoritaria en Espafa) es mayor entre las personas que se ubican politicamente en la
derecha (véase, entre otros, Bartolomé Peral y Leonisio Calvo, 2022; Centro de Investigaciones
Sociolégicas, 2015, Ctxt, 2020, Fundacién BBVA, 2022). Los resultados de este estudio parecen
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seguir esa linea, ya que, en todos esos casos, los periodistas de izquierdas percibieron una
mayor corrupcion en estas instituciones. En el caso de la Judicatura (el poder judicial), la inica
institucién en la que habiéndose encontrado diferencias significativas entre grupos, la curva
tiene forma de V, los extremos ideol6gicos son los que menos confian en la institucién segun el
CIS (2022b). De manera coincidente a la encuesta del Centro de Investigaciones Socioldgicas,
donde las personas de centro son quienes mas confian en el poder judicial, en nuestro caso
son los periodistas de esta ideologia quienes menos corrupcién perciben en dicha institucion,
mientras que los de izquierdas son quienes observan un mayor nivel.

Por otro lado, las instituciones que son percibidas como mas corruptas por los periodistas que
se consideran de derechas son el bloque de partidos de izquierdas (Unidas Podemos y PSOE),
el Gobierno Central, los sindicatos y las organizaciones de Derechos Humanos. También se
percibe como mas corrupta por el bloque de periodistas de derecha la Administracién General
del Estado (AGE), pero en este caso, a pesar de que la prueba de Welch dio diferencias
significativas entre grupos, la prueba post hoc Games-Howell no mostré ninguna por un
estrecho margen. Asi, ademas de los partidos de izquierdas, los periodistas de derechas también
consideran mas corrupto al Gobierno (que estaba conformado precisamente por esos partidos
en el momento de realizacién de las encuestas). Igualmente, los sindicatos, por su naturaleza,
reciben mds confianza de personas de izquierdas (en la linea de lo senalado por otros estudios,
como el de la Fundacion BBVA, 2022, p.57; y el del Centro de Investigaciones Socioldgicas,
2022b), lo que explicaria, dentro de la légica resultante en esta investigacién, por qué se ven
como mas corruptos entre los periodistas de derechas, algo que también parece aplicarse a
las organizaciones de Derechos Humanos — en el estudio de la Fundacién BBVA (2022) no se
pregunta por este tipo de instituciones, pero si, por ejemplo, por organizaciones ecologistas,
que podrian ser consideradas similares en el imaginario colectivo, y las personas que forman
parte de estas también reciben una mayor confianza desde la izquierda.

Todas aquellas instituciones en las que las diferencias de medias entre grupos no son significativas
también tienen un elemento en comun: son multipartidistas u operan a nivel autonémico o local
y tienen un color politico distinto en funcién de la zona. Por un lado, los politicos y los partidos
en general, asi como el Congreso de los Diputados y los grupos parlamentarios, incluyen a
partidos de todo el espectro, lo que impide asignarles una ideologia concreta. Por otro lado,
los gobiernos locales y autonémicos, asi como las administraciones vinculadas a ellos, tienen
un partido distinto en el poder en funcién de la zona. Por tanto, a nivel nacional, tampoco es
posible conferirles una ideologia tnica, ya que, en el momento de la realizacién de la encuesta,
para un periodista andaluz, por ejemplo, su Gobierno autonémico estaba liderado por el PPy,
para un castellanomanchego, por el PSOE.

De este modo, y tras todo lo expuesto en los parrafos anteriores, la primera hipétesis quedaria
confirmada. Es notorio que existen sesgos en la percepciéon de corrupcion entre los periodistas
dependiendo de su ideologia en funcién del tipo de institucién que sea y a qué ideologia esté
asociada. Este resultado sugiere que los periodistas espafioles se encuentran polarizados en un
entorno politico (Casal-Bertoa, 2019; Rodriguez-Virgili et al., 2022; Simén, 2021) y mediatico
(Hallin y Mancini, 2004) que también lo esta.

En cuanto a la segunda hipétesis, los resultados confirman un acuerdo mayoritario con la
afirmacién “La mayoria de los periodistas espafioles considera que la polarizacién existente
en Espafa alienta a los medios a buscar escandalos en los partidos de la ideologia contraria”
(H2). Esto pone de manifiesto que los encuestados son perfectamente conscientes de que la
cobertura de los medios en los que trabajan no solo estd profundamente ideologizada, sino
también polarizada. Es cierto que no se ha preguntado por el grado de aprobacién de estas
practicas, pero es muy relevante el hecho de que quienes tienen entre sus funciones cubrir
los casos de corrupcién piensen que se realiza una cobertura ideologizada y polarizada en los
entornos en los que trabajan, aunque esto no suponga reconocer que personalmente también
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lo hagan. Los resultados de esta segunda hipétesis van en linea con estudios previos, como el de
Teruel Rodriguez (2017, p.212), que afirma que la polarizacion es una caracteristica definitoria
del sistema espanol de medios. Igualmente, también refuerzan los resultados hallados por
Valdeén (2023) y Sola-Morales y Zurbano-Berenguer (2019), que hallaron coberturas distintas
de escandalos de corrupcién en funcién del medio en cuestion. La diferencia es que esta
investigacién pone de manifiesto que existe un importante nivel de conciencia sobre este hecho
entre los propios profesionales del periodismo.

Si bien H2 se cumple, no sucede lo mismo con la hipétesis H3. Aunque los periodistas de
derechas son los que mayor acuerdo muestran con la idea de que la polarizacién alienta que
los medios busquen escandalos en partidos ideolégicamente contrarios, las diferencias no son
significativas. Esto indica que los periodistas, independientemente de su ideologia, ven de
manera muy similar la forma interesada en que los medios cubren los escindalos en funcién de
su ideologia. En otras palabras, estd extendida de manera general entre los periodistas la idea
de que, en Espaiia, la cobertura de la corrupcién en los medios estd determinada por motivos
politicos e ideolégicos. Estos resultados de la segunda hipétesis enlazan con las tesis de Mancini
(2019) sobre la cobertura de los escandalos politicamente orientados y parecen confirmar su
prevalencia en Espana: los periodistas espanoles demuestran ser conscientes de esta forma de
cubrir de escindalos, que tienen una funcién instrumentalizadora y que generan una elevada
polarizacién, con independencia de su ubicacién en el espectro politico.

Igualmente, si la audiencia también percibe sesgos y una cobertura polarizada, la credibilidad
de los medios se puede resentir, algo que es también critico para la democracia, en tanto se
supone que los medios son el cuarto poder que debe permanecer vigilante ante los excesos de
los otros tres. De hecho, Farias Batlle y Gémez Aguilar (2011) ya mostraron hace mas de una
década que la audiencia espafola consideraba las noticias de politica nacional y local como
las menos creibles junto a las de crénica rosa y las de economia. Un 44% de los encuestados
respondié que las noticias de politica nacional no les inspiraban ninguna credibilidad, cifra
que se situaban en el 32,7% en el caso de las de politica local. Una cobertura interesada y
polarizada de los escandalos de corrupciéon puede repercutir en una pérdida ain mayor de
credibilidad, que ya de por si parece baja para estas secciones. Ademas de esa pérdida de
credibilidad, la existencia de estas practicas que reconocen los periodistas podria contribuir a
que la poblacién, especialmente aquella que ya esta mas inclinada politicamente hacia uno de
los lados del espectro, se polarice aiin mas, en lugar de lograr el efecto contrario (Miiller et al.,
2017; Levendusky, 2013). Un incremento de la polarizacion puede tener efectos perniciosos
incluso para el sistema democratico, como la ruptura de consensos al ver a los contrincantes
como enemigos o la dificultad de rendir cuentas a través de las elecciones (Mason, 2018;
Korosényi, 2013).

El estudio aqui presentado tiene, sin embargo, algunas limitaciones. Como ya se ha sefialado
previamente, la pregunta acerca de la cobertura polarizada de escindalos solo indagaba acerca
de si los periodistas creen que esas practicas se llevan a cabo. Sin embargo, no da informacién
sobre el grado de acuerdo con ellas. Dado que implican un uso interesado y/o partidista de los
escandalos de corrupcién, son preguntas muy susceptibles de que los periodistas caigan en el
sesgo de deseabilidad al responderlas. Por ello, quiza futuras investigaciones podrian abordar
este asunto mediante otra técnica de investigacion distinta que permita saber hasta qué punto
los periodistas estarian de acuerdo con utilizar estas practicas en su cobertura diaria de la
actualidad.

Finalmente, futuros estudios podrian afadir un aspecto interesante que no esta en el presente
articulo: la comparacién entre la corrupcién percibida en una instituciéon y la de las personas
que pertenezcan a ella. En el presente articulo, se preguntaba tnicamente por los reyes Felipe
V1y Juan Carlos I, pertenecientes a la monarquia, pero podria ser interesante analizar si existe
entre los periodistas espafoles una tendencia a percibir un mayor nivel de corrupcién en las
instituciones y partidos o en sus caras visibles, de manera que se refleje si existe la tendencia
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a la personalizacién que ha sido detectada en la cobertura de escandalos por distintos autores
(véase, por ejemplo, Ortiz-Gonzélez y Berganza, 2023; Prior, 2015, p.105; Tumber y Waisbord,
2004, p.1036).

6. Conclusiones

Como conclusién se puede aseverar que los periodistas espafoles estan influidos por su ideologia
a la hora de evaluar el nivel de corrupcién en distintas instituciones y, ademds, de forma
polarizada. Asi, no solo se puede observar que perciben mas corrupcién en las instituciones
que son opuestas a su posicién ideoldgica, sino que, ademas, hay una clara oposicién entre
las percepciones de los periodistas de izquierdas y los de derechas, estos Gltimos mucho mas
cercanos a los de centro en la materia analizada. Esta légica se aplica a los partidos politicos,
que tienen una ideologia clara y marcada, pero también a otras instituciones que teéricamente
deberian ser percibidas como neutrales y apartidistas, como las fuerzas de seguridad.

El hecho de que los periodistas espafioles muestren polarizacién ideolégica a la hora de sefalar
el nivel de corrupcién de las distintas instituciones que regulan la vida politica de Espafa es un
dato relevante. Esta polarizacién no solo afecta a las instituciones de tipo politico, sino también
a las regulatorias (van Dalen, 2019), aquellas que garantizan el marco de la convivencia, como
las fuerzas de seguridad del Estado y el sistema judicial. Es cierto, y es un factor a tener en
cuenta, que la mayor parte de los periodistas encuestados en el estudio no marcan la linea
editorial de su medio, pero si son quienes construyen las informaciones a través de las que los
ciudadanos se informan acerca de los escandalos.

Por otro lado, los periodistas también creen que la cobertura de la corrupcién es ideolégica y
que se priman aquellos casos que afectan a quienes estan en el otro lado del espectro politico
en el que se ubica el medio. Por ultimo, que los periodistas, que son quienes realizan este
tipo de informaciones, reconozcan la existencia de estas practicas, implica que son plenamente
conscientes de los sesgos que se dan en la cobertura de escindalos de corrupcién. De este modo,
seria interesante que los periodistas, ademds de reconocer esta realidad, tomaran conciencia de
ellay de sus amenazas para la sociedad y trabajaran para evitar que los escandalos de corrupcién
lleguen de una forma sesgada a la audiencia.
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